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Amig te a varosod logojat tervezed,
addig Azsidban a semmibél
épitenek fel egész varosokat.




Teljesen kifogytunk az id6bdl. Europanak fel kell
gyorsitania, vagy elveszitjik a befektetok,
turistak, diakok, indulé vallalkozasok és a legjobb
meérnokaok, feltalalok és kreativ gondolkodok
elcsabitasaért folytatott csatat. Tul lassuak
vagyunk, tul konzervativak, tul nyugodtak a
jovonket illetéen. Mikdzben az egész vilag
valtozik.
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A legtobb varos ugyanazokat a kliséket és
képeket, ugyanazokat az online stratégiakat és
eszkozoket hasznalja a sajat népszerdsitésére.
Raadasul a szlogenjeik is szinte egyformak.

A kommunikaciojuk annyira kozépszerd, hogy
meég azelott elfelejted, amit lattal, hogy
megosztanad azt egy masik emberrel.
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Az emberi agy naponta tdbb mint 3000
kereskedelmi Gzenettel talalkozik.

Viszont csak 1%-ukra emlékszik. Hacsak a
varosmarkad nem kommunikal jobban,
okosabban, kreativabban, mint 99 masik varos, az
emberek agya gyorsan ki fogja torolni Gzenetedet.
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,A maganszektorban a vallalatok milliardokat
koltenek markaépitésre, mivel megértik, hogy az
emberek nem csak termékeket, hanem
torténeteket is vasarolnak. Erzékelés. Es az
érzékelés kezelesének tudomanyat nevezzik
markastratégianak. ”
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Hogy lehet tehat, hogy az eurdpai varosok

cevesebb, mint 1%-anak van professzionalisan

kezelt markaja?

1. Az emberek gyakran 6sszekeverik a markat a
logoval

2. A varosmarka-épités egy uj tudomany

A polgarmesterek nem termékkent

tekintenek a varosukra

L
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Stratégia nélkiil a logdod nem jelent semmit.
Komoly varosmarka-stratégia nelkul a varos nem
rug labdaba a globalis szintéren, ahol tobb ezer
varos verseng ugyanazokeért az értékes
erOforrasokert: befektetékert, turistakeért,
diakokert, indulo vallalkozasokért, mernokokert,
feltalalokeért, kreativ elmékert.

Miért va’Iasztanék a Te varosod? Mert van egy

?

better cities




A legtobb eurdpai varos nem rendelkezik
marketing részleggel. Annak a néhanynak pedig a
tulnyomo tobbségeét olyan emberek iranyitjak,
akiknek nincs tapasztalata a kereskedelmi vilag
vezetd markaival.

- Miért van ez? Kevésbé fontos a varosod, mint
egy csomag chips? A chips markat jobb marketing
szakemberek tamogatjak, mint a te varosod

“'ketmg csapatat... “URBACT
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A varosvezetdk esetleg azt gondoljak, hogy a
varosok olyan osszetett kreacidk, amelyekre nem
lehet varosmarkat tervezni. De nem lehet
halogatni a varosod markastratégiajanak
épitését csak azért, mert a varos osszetett.
Minden Osszetett. Midta hagyunk abba egy
munkat csak azért, mert nehéz, Europa?

“URBACT

Driving change for
better cities




Akar tetszik, akar nem, a varosod egy termék.
Sikere vagy kudarca attol figg, hogy az emberek
hogyan érzékelik ezt a terméket. Es a marka =
érzékelés. Tehat, ha nem vagy felkészullve arra,
hogy a terméket markanévkeént, stratégiailag és
szakszerlen kezeld, a varosod el fogja veszteni a
csatat.
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Tekints varosodra indulo vallalkozasként!

City as a startup

http://urbact.eu/city-branding-making-invisible-
visible
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http://urbact.eu/city-branding-making-invisible-visible
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Groundbreaking
Visitor Center
Unveiled By Mayor
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